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CLIMAS'Y PRODUCTOS
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SEGUNDO EXPORTADOR MUNDIAL
Frambuesas congeladas
Trozos de pavo congelados
Agar-agar
Avellanas con cdscara
Filete de pez espada congelado

THE WORLD’S SECH

v WORLD’S
BIGGEST EXPORTER
PRIMER EXPORTADOR

DEL MUNDO

Uvas frescas
Ardndanos frescos
Cerezas frescas
Ciruelas frescas . TERCER EXPORTADOR GLOBAL
Manzanas deshidratadas ’ > Pasas
Ciruelas deshidratadas B N“SE;/CS
Mejillones 2 Algas
Filete de salmdn congelado ' Inulina

Jugo de manzana, brix > 20

EXPORTACIONES CHILENAS DE ALIMENTOS 7

AGROINDUSTRIA

I
Py

Se duplicaron entre el 2005-2014
(US$9.340 MM- US$18.000 MM )

DRIED AND DEHYDRATED !
DAIRY INDUSTRY FRUITS AND NUTS

Representan el 23% de las exportaciones : vear IR
-l .: “ “ -
del pais. CARNES

Exportaciones a 167 paises del mundo

Top ten en 50 categorias exportadas

Fuente: Datos ProChile, Chilealimentos

SEAFOOD

PRODUCTOS DEL MAR
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% Expor'tamon de allmentos por pais
Retornos anuales en millones de dolares.
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(O Ne de categorias de exportacion (*)

41.000

Bélgh:a Ttalia Holanda

77% [ 23% 60% / 40% 39% / 61% 28% [ 72% 50%,!' 50%

Distribucion de valor exportado Fresco y semiprocesado / Pmcesadn y refinado

L= 2 (%) N° de glosas arancelarias de 6 digitos que totalizan el 90% de las exportaciones
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Emergencia de un Nuevo Consumidor ~

Ky

Salud Global
* Aumento conectividad digital y

uso de soluciones e-commerce
* Aumento bigdata y data andlisis
* Mayor participaciéon - Demanda
por Transparencia

Mayores costos (Aumento y
envejecimiento poblacién)
Mayores ingresos paises
emergentes y megaciudades
Nutricidn personalizada
Preocupacion por seguridad

alimentaria

C :
Ngr:::;::sa); Sustentabilidad &

Globales Cambio Climatico

&

* Cadenas de valor conectadas a nivel global * Limitacion recursos naturales

 Estdndares y Certificaciones internacionales * Inestabilidad y eventos climaticos extremos
* Mayor competencia internacional ¢ Aumento enfermedades

* Aumento de riesgos de bioseguridad * Utilizacién de residuos

* Presencia Ay B de diferentes culturas y territorios * Packaging sustentable

* Demanda por credenciales y practicas
sustentables



Emergencia de un nuevo consumidor

Tendencias globales

Consumidores de HOY ..®

* Mayor preocupacion por salud y bienestar
» Informados,Reflexivo, y Escépticos
 Masverdes

e Valora su tiempo

* Motores de Cambio

—— -
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Atributos de los alimentos de HOY...

* Natural, Organico, Libre de... , Enriquecido...
* Formulado y Minimo Proceso para preservar lo bueno
* Base Vegetal
» Transmite Vinculos Verdaderos
* Responder a segmentos personalizados (deportistas, tercera edad...)
(QTRANSFQRM A S.er la“excusa per.fecta” (indulgencia) y genel.‘a:r experiencias
Alimentos Listo para consumir (Ready to Eat, Ready to Drink)




Oportunidades de Innovacion

El poder de las Plantas......Multiples aplicaciones en diversas categorias de productos

Frutas y Hortalizas

para Colorantes Naturales en alimentos

(‘)%? @ ¢

1% +52% +41% +33%

Pumpkin Blackcurrant Radish Beetroot
Concentrate Concentrate Concentrate Concentrate

Crecimiento productos (2016 vs 2015) con seleccionados
extractos & concentrados

Semillas

para la Salud, Sabor y Textura

*e (@)

9% 4% @ 0% 3%

Chia Quinoa Hemp Seed

Pumpkin Seed

% CAGR (2011-2016) de Ingredientes de semillas seleccionadas
en lanzamiento de nuevos productos

Fuente: Innova Market Insights, 2017

Leguminosas

Mas Salud, Color y Sabor en Pastas

9% %% W% 1%

Lentils Beans Chickpeas Peas

Principales Ingredientes de lequminosas en DNP de pastas, 2016

Alternativas a la Soya en Bebidas Lacteas

ooo

08%0 % | — @
+169% +86% +46% +34%

Quinoa Peanut Cashew Almond

Crecimiento (2016 vs 2015) de sabores seleccionados / variedades
alternativas de bebidas ldcteas
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Oportunidades de Innovacion
_Tendencias en Packaging

e Tamano /Porcién Unica
) * Microondeables
¢ « Facil de abrir
#8 - Re-sellables
.« Portabilidad (one-handed)
 Envases flexibles (Stand-up)

Conveniencia
% CAGR en lanzamiento de
o alimentos y bebidas con “on
+ 1 9 /O the go” claim (2012-2016)

SUSte nta bllldad El N° de lanzamiento de

alimentos y bebidas con un « Reducir materiales
packaging “Biobased/ - )
X 3 Biodegradable” (desde el e * Reutilizar materiales
2012 al 2016) PACKAGING * Reciclar envases
» Redisenar envase y desechos

FunC|Ona||dad % de lanzamientos

dealimentos y bebidas con
“Resellable/ Reutilizable”

claim (2016). En el 2012 era
+11 % g

Fuente: Innova Market Insights, 2017

Smart Packaging
Envases activos & Inteligentes
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Transforma Alimentos

Una alianza Publico-Privada-Academia

Subsecretaria Ministerio de
de Pesca y Agricultura
Aculcultura

Gobiermna de Chile Goblerno de Chile

Gobierno de Chile

CORFO)’ élb . .

Funduibn pau la

Mutra  naTUREX? Y Fom

Chile

{/ Chilealimentos® f/\ AS‘a:'EX fﬂlsepﬂma

GREMIAL DE (~T ULTORE
Asociacion de Empresas de Alimentos de Chile B TN DR v s
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INDEPENDENCIA - PLURALISMO - COMPROMISO




Programa Estratégico Nacional en Alimentos
VISION COMPARTIDA AL 2025

Chile se posiciona entre los paises referentes en la produccion de alimentos
saludables a nivel mundial, con una industria competitiva, que contribuye a la
diversificacion y sofisticacion productiva del pais y proporciona los mas altos
estandares de calidad, inocuidad, sustentabilidad y calidad de vida.

OBJETIVOS Y METAS AL 2025

VALOR DE LAS EXPORTACIONES DE ALIMENTOS
Contribuir con US$3.800 MM adicionales

Sobre el crecimiento proyectado para llegar a MM US$32,2 mil

DIVERSIFICACION

Aumentar en 10 categorias exportables (CATq,)
Indicador aumenta desde 64 a 74 categorias exportables

SOFISTICACION

Aumentar el Indice de Complejidad promedio en un 18%

ICP aumenta desde -0,61 a -0,5 LTRAXI[SFOR?A
imentos




Ejes Estratégicos

Transforma Alimentos

Recursos

Envases y Materiales
de Embalaje

Infraestructura

Capital Humano

I+D+i y servicios
especializados

Articulacion y

Redes Materias Primas

Dedicadas z

Acceso a mercado
y nuevos negocios

Eje Habilitantes (Cierre de Brechas) —

Informacién,
Estindaresy
Regulaciones

(C RANSFORMA

N  Alimentos

Ambitos de Accidon

Fruticultura de
Exportacion

Alimentos
Saludables

Contribuir al
desarrollo de la
industria de
ingredientes
especializados




Financiamiento Iniciativas en Ejecucion

Segun Aporte Publico/ Privado (TRANSFORMA

Alimentos

US100,6 MM 63%

132 Proyectos Aporte Publico

37%

Aporte Privado

CORFOY ZFIE ()
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Financiamiento Iniciativas en Ejecucion
Segun Ejes Habilitantes

1+D+iy
SERVICIOS
ESPECIALIZADOS

INFRAESTRUCTURA

ARTICULACION Y REDES

ACCESO A MERCADO Y
INFORMACION, ESTANDARES NOEVOS NEGOCIOS

- Y REGULACIONES  capiTAL HUMANO
(&TRANSFORMA
~—r’
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Iniciativas |+D+1 Mediano y Largo Plazo

Los Programas Tecnoldgicos CORFO (PTEC) son programas colaborativo de I+D+i entre
empresas, centros tecnoldgicos, universidades y otras entidades participantes, para lograr masa
critica, especializacion y profundidad tecnoldgica en el sector abordado.

Se busca la ejecucion de un portafolio de

proyectos de investigacion aplicada con vision
de largo plazo, para cerrar brechas tecnoldgicas
y obtener resultados de alto impacto.

PTEC Zona Sur
Centro para la Investigacion
e Innovacion en Fruticultura

()FDF PTEC Zona Centro Sur

Programa Tecnolégico para la
Fruticultura de Exportacion

PTEC Zona Centro Norte
Plataforma de Innovacion Colaborativa en el
Desarrollo de Paquetes Tecnoldgicos Fruticolas

BI%UTALES

inventa
CeTA Co-Inventa
ca Al @ N Envases y Materiales de Embalaje
Centro Tecnologico para la IF@n
-, . Cotetag T ol
Innovacion en Alimentos IFAN

Ingredientes Funcionales y Aditivos Naturales



Fortalecimiento de Redes

Actores vinculados a las Iniciativas en Ejecucion

-
Centros [+D
5

Nuevos
Consorcios
ecnolégico

19

Universidades

23

\ Asociaciones
Gremiales

119

Compaiiias

Individuales

36

Entidades
Publicas
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Muchas Gracias!

Graciela Urrutia
Gerente Transforma Alimentos

graciela.urrutia@transformaalimentos.cl

@Transforma Alim




