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EXPORTACIONES CHILENAS DE ALIMENTOS
Evolucion 2003 - 2019

TOTAL EXPORTACIONES PAIS
Bienes no Cobre

59%

APORTE AL PIB
2018

3,0%

GENERACION DE EMPLEO

SECTOR EXPORTADOR
368.316

2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

USS 17.714 Millones

Fuente: Departamento de Informacién Comercial, Direccion Estudios SUBREI, con datos del Banco Central de Chile (cifras sujetas a variacion del valor).

*,
R
ProChile @




EXPORTACIONES CHILENAS DE ALIMENTOS - 2019

EMPRESAS 778 Grandes 27 6%
2 2 5 0 ) 1.079 Pymes ) ’
e 191 Mipymes del total de
exportadoras
PRODUCTOS 54% Prod. Agropecuarios DESTINOS 1° Estados Unidos
9 7 O ) 35% Pesca y Acuicultura 1 7 7 ) > China
11% Vino 3° Japon
0,001% Manufacturas
(endulzantes)

*Participacion sobre el valor exportado de alimentos

Fuente: Subdepartamento de Informacion Comercial, Estudios, DIRECON-PROCHILE, con cifras del Banco Central de Chile y del Servicio Nacional de Aduana (cifras sujetas a variacion del valor). *
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EXPORTACIONES CHILENAS DE ALIMENTOS AL MUNDO
Por Continente, Ano 2019

S ERY
Oceania

35%

Ameérica

del Norte
26%

Rusia (19%)
Holanda (16%)
Reino Unido (16%)
Alemania (10%)

Estados Unidos (92%)
Canada (8%)

China (52%)
Japon (28%)
Corea del Sur (7%)
Taipéi (3%)

América Latina
17%

Brasil (33%)
México (16%)
Colombia (10%)
Perd (10%)

Fuente: Subdepartamento de Informacién Comercial, Estudios, DIRECON-PROCHILE, con cifras del Banco Central de Chile y del Servicio Nacional de Aduana (cifras sujetas a variacion del valor.

Medio Oriente
2%
@

EAU (42%)

Israel (29%)

Arabia Saudita (21%)
Libano (2%)

2,
x
ProChile’! @

Africa
1%
®

Nigeria (50%)
Ghana (10%)
Marruecos (9%)
C. De Marfil (9%)



MACROSECTOR

Agropecuarios

Pesca y Acuicultura

Vinos

Total

ENE-JUN 2019

USD 5,388,043,716

uSD 3,497,526,529

USD 958,633,949

USD 9,844,204,194

EXPORTACIONES CHILENAS DE ALIMENTOS
Var ENE- JUN 2019 - 2020

ENE-JUN 2020

uUSD 5,453,881,522

usD 3,304,979,521

uSD 850,118,301

USD 9,608,979,345

Fuente: Departamento de Informacién Comercial, Direccion Estudios SUBREI, con datos del Banco Central de Chile (cifras sujetas a variacion del valor).

31% DEL VALOR TOTAL
VENTAS NO COBRE

USS 66 MILLONES

AGROPECUARIOS
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OFERTA CHILENA DE ALIMENTOS

Diversidad Geografica

o . Aceite de Pescado 38%
Harina de Pescado y

: Crustéceos 16% .

" Semillas de Brécoli 7% o

Aricay

Harina de Pescado

Harina de Pescado

y Crustaceos 76% y Crustaceos 59%
Aceite de Pescado 18%  Algas 25%
Algas 3% Pulpos 8%

%", Uva Fresca 72%

.

“ Algas 16%

Vino Tinto Emb.

8%
Nueces 7%
Uva Fresca 6%

: Harina de Pescado

y Crustaceos 3%

o

.

Coquimbo

. "

Uva Fresca 32%
Paltas Frescas 10%
Clementinas Frescas 9%

Celulosa 14%

Manzanas Frescas Celulosa 40%
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Cartulina 11%
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Uva Fresca 18%
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Carne de Cerdo
15%

Cerezas Frescas
15%

Uva Fresca 8%

Madera Aserrada y/o
Cepillada 15%

Tableros de Madera 7%

Celulosa 69%

Salmoén y Trucha 86%

Madera en Plaquitas 10% Merluzas 11%
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Celulosa 89%
Tableros de Madera
5%

Arandanos Frescos 2%

La Araucania
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Celulosa 55%
Manzanas Frescas 10%
Harinas, Almidones y
derivados 10%

Fuente: Subdepartamento de Informacion Comercial, Estudios, DIRECON-PROCHILE, con cifras del Servicio Nacional de Aduana (cifras sujetas a variacion del valor).
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Salmén y Trucha 83%
Mejillones 4%
Madera en Plaquitas 2%

Salmén y Trucha 57%
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Bacalao de Profundidad 8%
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INNOVACION ALIMENTARIA DE CHILE
LA NUEVA OFERTA

Y FOOD TECH
Y ADITIVOS ESPECIALIZADOS

EMPRESAS
> ALIMENTOS FORTIFICADOS )

100

Exportadoras o con potencial

> ALIMENTOS “LIBRES DE”

Y INGREDIENTES FUNCIONALES

D SUPLEMENTOS ALIMENTICIOS

Fuente: Subdepartamento de Informacion Comercial, Estudios, DIRECON-PROCHILE, con cifras del Banco Central de Chile y del Servicio Nacional de Aduana (cifras sujetas a variacion del valor). *
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INNOVACION ALIMENTARIA DE CHILE
OFERTA CON ALTO VALOR AGREGADO

%y IMAGEN
Chile ) pe cHiLe

INNOVACION Y
EMPRENDIMIENTO

4 AUMENTO Y
tPll-} DIVERSIFICACION
DE EXPORTACIONES

a + VALOR
° AGREGADO
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Pandemia % Crisis econémica ﬁ

Reduccion del comercio internacional
Caida de los precios de los productos primarios

Intensificacidn de la aversion al riesgo y el
empeoramiento de condiciones financieras
mundiales

Menor demanda de los servicios turisticos

Reduccién de las remesas

Fuente: Cepal, 2020
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_-Resiliencia redes de produccion

" i\ ’ _.-- Diversificacion exportadores

. } _-- Nearshoring

.- _ Reashoring

|-~ Automatizacion y
digitalizacion
___ Fragilidad multilateralismo
. Proyecciones ‘

__--- Polos regionales

Nuevos modos de
__________________________________ consumo

X
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Fuente: Cepal, 2020




Modificacion de habitos

Reconversion

Nuevos Estandares

Nuevos polos fruticolas

"Oportunidad

Super Alimentos

Ecommerce

Abastecimiento

E N N N N N N N S A N e N N e e N e e e e N

Sostenibilidad
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TENDENCIAS

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

NUEVOS HABITOS DE.CONSUMO

SOSTENIBILIDAD INOCUIDAD SALUDABLE

Consumidor actual exigente,
demandando alimentos que,
ademas de tener buen sabor,

No solo demanda,
Productos que reflejen el
respeto por el medio

Mayor preocupacion por la
trazabilidad de los productos.

ambiente/entorno y por las Importante el origen. e sean nutritivos, saludables y
comunidades locales. - ofrezcan beneficios
fisioldgicos.
[ [ I
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PRINCIPALES TENDENCIAS

ALEMANIA PROFUNDIZA EL CONSUMO DE ALIMENTOS

SALUDABLES En el periodo post COVID-19, los consumidores alemanes aspiran a
fortalecer su sistema inmunoldgico, consumiendo mas vitaminas,
suplementos, probidticos y otros productos naturales. Al mismo tiempo,
los articulos almacenables, como alimentos larga vida y congelados, han
aumentado significativamente sus ventas y copan las preferencias de los
consumidores.

EN BRASIL CRECE DEMANDA POR PRODUCTOS g4
ORGANICOS §.

El mercado brasileno ha mostrado un progresivo interés en productos
organicos. Este primer semestre, las ventas de alimentos orgdnicos en el
retail aumentaron un 50%.

La pandemia ha aumentado la tendencia al autocuidado, por lo que se
proyecta que el consumo de esta categoria de productos seguira al alza.

Fuente: PROCHILE,, a traves de sus oficinas comerciales. *
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PRINCIPALES TENDENCIAS

Fuente: PROCHILE,, a traves de sus oficinas comerciales. *
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‘ PRINCIPALES TENDENCIAS

Highlights para el Ecommerce & Gestidon Ecosistemas Digitales, 2020

El comercio electronico es la mayor oportunidad

- Asia estd liderando el desarrollo del comercio
electrdnico.

- El Market Place esta tomando gran parte del market
share.

- Latienda de comestibles estd mas atrds, pero

creciendo rdpidamente.

Los lideres estan consolidando el crecimiento

- 4 delos 5 primeros en 2024 son jugadores de
comercio electrénico.

- Los minoristas de Omnichannel estan invirtiendo
fuertemente.

- -Muchas plataformas de nicho que aparecen,
apoyaran la innovacion de la marca pero no
impulsaran el volumen.

Los ecosistemas seran los ganadores

- Siguen ampliando los productos y servicios

- Todos los principales ecosistemas dan prioridad a la
experiencia del usuario, la retencién de clientes y la
excelencia operativa para impulsar la escala.

Fuente: EDGE BY ASCENTAL, ECOMMERCE CAPABILITIES REPORT Brand Capabilities for Ecommerce Success 2020

El futuro ecosistema evolucionara

- Los minoristas deben ganar en la logistica, las
capacidades en linea y fuera de linea, y la eleccion
(seleccion).

- Tienen la oportunidad de diferenciarse a través de
la vida social, la busqueda y la vida conectada.

Las marcas necesitan un contacto mas directo con el
4 comprador

e
)

Las marcas pueden construir sus propios ecosistemas
para ampliar los puntos de contacto con los
compradores-

- Esto puede incluir servicios locales, contenido en linea,
tiendas y sitios de comercio electrénico




‘ PRINCIPALES TENDENCIAS

El futuro crecimiento de la marca estara determinado por las capacidades del comercio electronico

Se destaca la importancia del comercio electrénico como una oportunidad de crecimiento
para los minoristas y las marcas de todo el mundo.

) Para 2024, el comercio electrénico representara el 30% de las ventas al por menor de la
cadena mundial, frente al 22% actual. Aunque representa una proporciéon considerablemente
menor de las ventas minoristas mundiales de hoy en dia, el comercio electronico anadira mas
ventas (1,7 millones de dodlares) que la venta minorista en tiendas (1,6 millones de ddlares)
en los préximos cinco afos, lo que pone de relieve la magnitud del premio para los minoristas

y las marcas que invierten en este canal.

Esta remezcla del panorama minorista mundial debe ir acompafiada de una reorientacion
fundamental de todos los actores hacia la transformacion digital.

Fuente: EDGE BY ASCENTAL, ECOMMERCE CAPABILITIES REPORT Brand Capabilities for Ecommerce Success 2020
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‘ TENDENCIAS

ALIMENTOS FORTIFICADOS Y FUNCIONALES
(EMPAQUETADOQS) USD million

45,000
40,000
37,698 "
35,000
31,198 30,981
30,000 '
25,000
20,000
15,000
10,273
10,000
5,000
00
2015 2017 2018 2019
s China . USA i i Linear (USA) Linear (Japan)
Fuente: EUROMONITOR *
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TENDENCIAS
ALIMENTOS FORTIFICADOS Y FUNCIONAL

(BEBBIDAS) USD million
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Oportunidades a
Destacar

Fortialecimiento del canal eCommerce ' T '

«r
N

Alza en la digitalizacion de la rutina . ‘@\. '

Alza en el consumo de bienes vinculados al bienestar ’ \

Los alimentos congelados se convierten en la ”potencia\ '
de ventas" durante la pandemia de coronavirus
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Marco Estratégico

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

Uss1* .
PROMOCION DE EXPORTACIONES

COMERCIO INCIDENCIA INCIDENCIA DESEMPENO
ECONOMICA CLIENTES EXPORTADOR
EXTERIOR PROCHILE** CLIENTES***
El total del intercambio Participan un total de ' En 2019, ProChile trabajo Exportaciones de
comercial en 2019 43.251 empresas, que con 1.977 empresas clientes US M$ 19.632 de clientes vs.
US$139.275 millones, implican 2.800.000 y 1.002 Pymex, cuyas US M$ 14.836 no clientes.
equivalente al empleos. De ellas, 8.150 exportaciones alcanzaron los 7 mercados promedio vs. 3
56,4% del PIB. son empresas US5 29.783 millones 6 productos promedio vs. 4
(57% exp no cobre)
exportadoras y 3.650 son _ ., | i ,
Pymes Equ|va|ente al Generacion empleo clientes:
10,5% del PIB 410.000
B I I
*Investing In Trade Promotion Generates Revenue, International Trade Center, 2016 '\
**Informacion de 2019, obtenida del Banco Central, Aduanas y exportaciones totales de clientes (no considera ventas nacionales). . ‘-k} @
*** Exportaciones no cobre, sobre universo de 1.977 empresas clientes PI'O Chlle :




Ajuste de la Estrategia de Promocidén en Pandemia

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

Rediseno: Gestion y Herramientas de Promocion

( DEFINICIONES

OBJ ETIVOS % QUIENES: Empresas Exportadoras Capacitacion Interna
+* FOCO: Empresas PYMEX MEJOR SERVICIO
+* PRIORIDAD: Impacto en el empleo
¢ Disminuir el impacto de la Transformacién Digital
crisis en economia MERCADOS FOCO EFICIENCIA
Primera prioridad por volumen: China, EE.UU., Japdn,
Brasil, Peru, Corea, Holanda, Espafa y Colombia.
¢ Contribuir a la generacion de Segunda Prioridad por oportunidades Inteligencia de Mercado
ingresos y emp|eo estratégicas: Reino Unido, Rusia, Alemania, EFICACIA
México, India, Asean, MENA, AP.
- MACROSECTORES FOCO iorizacio i6
reactivacion economica % Servicios e Industria 4.0 CHEMIALES AUSTERIDAD
**  Economia Creativa
Nuevas Herramientas Digitales
FOCOS TRANSVERSALES E
Innovacion K INNOVACION

o
% Sostenibilidad
**  Mujeres y pueblos originarios



INSTRUMENTOS PROCHILE

PROGRAMA DE
MUJER 05

CAPACITACION
EXPORTA /55

https://www.prochile.gob.cl/landing/mujer-exporta/

LE ATU MEDIDA - (. MUJER EXPORTA

« MA DE ACELE ON P

ACELERA

TU PROCESO * PROCHILE A TU MEDIDA
EXPORTADOR

ProChile se adapta a tu negocio
para consolidar tu internacionalizacion

i - ——— «  FERIAS INTERNACIONALES

Asesoriamiento personalizado
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https://www.prochile.gob.cl/landing/prochile-a-tu-medida/
https://www.prochile.gob.cl/landing/mujer-exporta/

INSTRUMENTOS PROCHILE

ProChiI @

UN PUENTE
AL MUNDO

ENCUENTRO

EXPORTADOR
PROCHILE/202C

[- RUEDAS DE NEGOCIOS \
®
® EN EXPRO _ * ENEXPRO
ENCUENTRO EXPORTADOR
INNOVACION ALIMENTARIA
e CHILE B2B
- N Y,

CHILE
2B

\ Prociie

ChileB2B, el portal de negocios de A
Chile

productos y servicios chilenos para
el mundo

*
www.chileb2b.cl ProChile’} @



http://www.chileb2b.cl/

INSTRUMENTOS PROCHILE

CONCURSOS %0 i v Lesos

SN DOCUMENTOS PARA POSTULAR  RESULTADOS  RENDICIONES CONCURSOS

>
<
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i\ sonteeml
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C CONCURSO SILVOAGROPECUARIO )

( | MARCAS. W T+ *  MARCAS SECTORIALES
\ = ) SECTGRIALES= Z2 & g omei "t s

- CONVENIOS
-

e
-

N/
.$.!'

DescubreW eneficios
para tu ex emprendedor.
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http://www.prochile.gob.cl/concursos




Chile potencia alimentaria, una oferta
que se transforma y adapta.

Alimentos saludables, sequros y con compromiso
social para abastecer al mundo.

*,
R
ProChile @




DEN( A LA INNOVACION
- ALIMENTARIS EN'MERC/ ERNACIONALES
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